
Busdoor

com dados da Ipsos Marplan Pesquisas Ltda.

Perspectivas e potencialidades de 

mercado na grande São Paulo.

Pesquisa



 O que é o estudo geral dos meios?

Um banco de dados Single Source de hábitos 

e atitudes do consumidor com informações 

completas para subsidiar todas as fases do 

planejamento de comunicação, mídia e 

marketing. 

 Como é feita a pesquisa?

A pesquisa é feita entre as pessoas de ambos os 

sexos acima de 10 anos, em 13 mercados 

brasileiros, onde são realizadas 60 mil entrevistas 

ao ano. 

Para a Grande São Paulo são realizadas 7.254 

entrevistas entre a população projetada na base 

10+ que é de 14.841.000 pessoas.

Sobre o Estudo Geral dos Meios - Ipsos



Panorama da Oferta EGM

 EGM

Sexo, Classe, Idade, Renda, Presença de 

crianças no lar, Intenções de compras e viagens, 

Hábitos de consumo de todas as mídias, Hábitos 

de Lazer, Assuntos de Interesse, Consumo de 340 

categorias de produtos, 5.000 marcas 

declaradas, Faixa salarial, Despesas com cartão, 

Supermercado, TV, Shopping, Celular etc. 



Como revelamos os 

consumidores da Mídia Exterior?

O resultado desta pergunta é a cobertura por tipo de suporte. Essa informação está na base de dados e 

nos fornece uma visão global do consumidor, possibilitando análises estratégicas de mídia mais completas 

com defesas mais fundamentadas e baseadas em: 

Hábitos de consumo/uso de 

produtos/serviços 
Dados demográficos

Traços de estilo de vida, 

interesses e atitudes em relação 

à comunidade, família, 

trabalho, consumo e atividades 



A Grande São Paulo

Área: 7.946,84 Km2

População (2014): 20.284.891 habitantes

PIB(2011): R$ 760,04 bilhões - 56,3% do PIB Paulista.

IDH M: 0,780 alto.

Fonte: Wikipédia: http://pt.wikipedia.org/wiki/Região_Metropolitana_de_São_Paulo 

A Região Metropolitana de São Paulo 

é o maior polo de riqueza nacional.



Exposição aos Meios

96%

79%

68%
63%

51% 50%
47%

44%

38%

31%
28%

16%

4% 2%

TV Aberta OOH * Rádio Internet TV Paga Ônibus * Relógio

de Rua *

Revista Abrigo de

Ônibus *

Outdoor * Jornal Cinema PDV Teatro

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Gde São Paulo Filtro: Ambos os sexos 10+ anos. Universo: 14.841.000 

* Notou nos últimos 30 dias.

OOH = Conjunto de mídias Out of Home incluindo o ônibus

A Penetração da mídia exterior (OOH) na população da 

Gde São Paulo é de 79% e a do ônibus 50%.



Penetração do ônibus no segmento OOH*

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Gde São Paulo Filtro: Notou OOH ult. 30 dias 10+ anos. Universo: 11.669.000. 
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49%

35%

30%
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23% 22%
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10%

8%

* Nos últimos 30 dias

Ranking: OOH - out-of-home - duplo período

De quem declarou notar mídia exterior na Gde São 

Paulo nos últ. 30 dias, 64% declarou notar em ônibus.



Exposição aos meios – Classe AB

95%

87%

81%

76%

71%

58% 57%
55%

48%

39%
35%

26%

6%
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TV Aberta OOH * Internet Rádio TV Paga Revista Relógio

de Rua *

Ônibus * Abrigo de

Ônibus *

Jornal Outdoor * Cinema PDV Teatro

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Gde São Paulo Filtro: Ambos os sexos 10+ anos classe AB. Universo: 6.564.000 

* Notou nos últimos 30 dias.

OOH = Conjunto de mídias Out of Home incluindo o ônibus

A Penetração da mídia exterior (OOH) na população 

classe AB da Gde São Paulo é de 87% e a do ônibus 55%.



Exposição aos meios  

Classe AB

79%
87%

OOH * OOH * AB

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Gde São Paulo Filtro: Ambos os sexos 10+ anos classe AB. Universo: 6.564.000 

* Notou nos últimos 30 dias.

OOH = Conjunto de mídias Out of Home incluindo o ônibus

50%
55%

Onibus * Ônibus * AB

O índice de afinidade das pessoas de 

classe AB que notaram OOH e ônibus 

é de 111.

É a mesma coisa de falar que o 

público classe AB que notou mídia 

exterior e ônibus tem 11% a mais de 

interesse nessas mídias, do que a 

média da população da Grande São 

Paulo. 

Quando analisamos somente a classe AB a penetração da mídia exterior (OOH) na 

população da Gde São Paulo sobe de 79% para 87% e a do ônibus de 50% para 55%.



Perfil demográfico

51%     49%

Fonte: IBGE  

10 a 19 anos

21%

20 a 29 anos

23%
30 a 39 anos

21%

40 a 49 anos

16%

50 a 59 anos

10%

60 anos +

9%

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Gde São Paulo Filtro: Notou mídia em ônibus nos últ. 30 dias 10+ anos. Universo: 7.421.000.

Idade

Sexo



Perfil demográfico

Classe A

5%

Classe B

44%

Classe C

45%

Classe D/E

6%

Parâmetros para a determinação 

das classes sociais. 

Classes/Salários Mínimos (SM) 

Acima de 20 SM 

10 a 20 SM 

4 a 10 SM 

Até 4 SM  

B

A

C

D/E

Fonte: IBGE  

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Gde São Paulo Filtro: Notou mídia em ônibus nos últ. 30 dias 10+ anos. Universo: 7.421.000.

Das pessoas que notaram mídia em ônibus nos 

ult. 30 dias, 49% pertence à classe AB.

Classe Social



Cesta de Gastos
Média de gastos mensais dos consumidores 

expostos a mídia em ônibus na Grande São Paulo. 

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Grande São Paulo Filtro: Notou mídia em ônibus nos últ. 30 dias 13+ anos. Universo: 6.942.000.

Compras na Internet

R$ 615,95

Supermercado Cartão de Crédito Shopping Center

R$ 509,79R$ 686,03R$ 651,96

R$ 34,20 R$ 97,87R$ 73,75

Celular TV PagaInternet



Gastos recentes

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Grande São Paulo Filtro: Notou mídia em ônibus nos últ. 30 dias 13+ anos. Universo: 6.942.000. 

55%

41%
39%

21%

15% 14% 14% 13% 13%
11% 10% 10%

7%
5%

Das pessoas que notaram mídia em ônibus nos ult. 30 dias, 55% 

declarou ter comprado roupas em geral.



Hábitos de consumo

20%

32%

38%

48%

52%

53%

56%

61%

62%

64%

88%

Cost. ir a cafeteria

Cost. ir a bares/ chopperias/ cervejarias

Possui cartão crédito - Total - 13+ anos

Cost. ir a pizzarias

Cost. ir a restaurantes

Cost. fazer compras em lojas de departamento

Cost. ir a lanchonetes/ fast food - 10+ anos

Fez compras farmácias/drogarias

Cost. fazer compras em shopping centers

Pretende viajar pelo Brasil ou Exterior próx. 12m

Cost. fazer compras em super/hipermercado

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Grande São Paulo Filtro: Notou mídia em ônibus nos últ. 30 dias 13+ anos. Universo: 6.942.000. 

Das pessoas que notaram mídia em ônibus nos ult. 30 dias, 

88% costuma fazer compras em super/hipermercado.



Das pessoas que pretendem comprar:

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Grande São Paulo Filtro: Notou mídia em ônibus nos últ. 30 dias 13+ anos. Universo: 6.942.000.

Notebook ou netbook

Microcomputador 

(desktop)
Móveis em geralMaterial de Construção Objetos de decoração

Telefone celular pré ou pós-

pago
Eletrodomésticos (fogão, 

geladeira, micro-ondas etc)
Eletroeletrônicos TV, 

aparelho de som, etc)

53%

50%

51%50%

55%55%

52%

52%

notaram mídia em ônibus nos últimos 30 dias.



Assuntos de interesse

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Grande São Paulo Filtro: Notou mídia em ônibus nos últ. 30 dias 13+ anos. Universo: 6.942.000. 

85% 85%
82%

72%
69% 68%

64% 62% 61% 60%
57% 56% 54% 54% 54% 54% 52% 52% 52% 51%

Das pessoas que notaram mídia em ônibus nos ult. 30 dias, 

85% se interessa por músicas e atualidades.



Hábitos de lazer

26%

28%

35%

38%

46%

49%

53%

53%

55%

57%

60%

62%

72%

89%

Cost. jogar videogame

Cost. ir a shows

Cost. cuidar de plantas/ jardinagem

Cost. jantar fora

Cost. fazer bolos / doces caseiros

Cost. cozinhar em ocasiões especiais

Cost. fazer churrasco

Cost. ler livros p/ fins de lazer

Cost. ir a praia

Cost. andar/ caminhar

Cost. assistir filmes em DVD/Blue Ray

Cost. comer ou passear em shopping

Cost. cozinhar

Cost. ouvir músicas

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Grande São Paulo Filtro: Notou mídia em ônibus nos últ. 30 dias 13+ anos. Universo: 6.942.000. 

Das pessoas que notaram mídia em ônibus nos ult. 30 dias, 

89% costumam ouvir músicas.



A Força do Busdoor no Mix dos Meios

Fonte Ipsos: Estudos Marplan EGM - Consolidado 2014 - Gde São Paulo Filtro: Ambos os sexos 10+ anos. Universo: 14.841.000 

* Pontos percentuais 

Ao combinarmos uma campanha nos abrigos (38%) com os ônibus (50%), por exemplo, nossa 

penetração ganha 23 pontos indo para 61% da população da Grande São Paulo.

2 p.p.

98%

96%

14 p.p.

82%

68%

14 p.p.

77%

63%

22 p.p.

73%

51%

21 p.p.

68%

47%

23 p.p.

61%

38%

TV PagaInternetRádio AbrigoTV Aberta Relógio

Ônibus

50% 50% 50% 50% 50% 50%

Ganho *



Equipe Comercial:

Abílio Custódio
abilio@lamarca3.com.br

Adriana Barrueco
adriana@lamarca3.com.br

Brito Lago
lago@lamarca3.com.br

Roberto Portella
portella@lamarca3.com.br

(11) 9 6911 7417

(19) 9 9873 3847

(11) 9 9580 7036

(11) 9 5315 5495

Claudia Marin
claudia.marin@lamarca3.com.br

Rogério Lamarca
rogerio@lamarca3.com.br

(11) 9 9838 9087

(11) 9 9761 8820

Rua Tupi, 258

Santa Cecília – São Paulo – SP

01233-000

(11) 3825-4522

Lamarca3

lamarca3midiaonibus

www.lamarca3.com.br
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